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THE LEADING & THE MOST CREDIBLE ENTERTAINMENT & LIFESTYLE COMPANY

A presentation by



TOPIC: BRAND DEVELOPMENT
A case study of best practice use of a media campaign using multiple platforms to deliver exceptional results



WWM 2004



PORTFOLIO OF BRANDS 2017



OBJECTIVE

Becoming King of Content by 
creating content for various 
brands and on various platforms



FILMFARE AWARDS

BBC TOPGEAR AWARDS

HELLO! HALL OF FAME

FILMFARE GLAMOUR & STYLE AWARDS

75 EVENTS IN 10 CITIES



CONTENT SYNDICATION
PRINT – DIGITAL ‐ TELEVISION

Photo Shoot for Mercedes Benz Video/Photo Shoot for Honda Amaze drive in a 
mall

Calvin Klein ‐ Shoot

Upload and Transform activity for Godrej Interio Sangria for Jabong Special content 
creation for 
Raymond

Photo shoot for Lakme Special feature for Wella Professionals

Digital content for Reliance JIOStylised shoots



TV SHOWS

THE 

SHOW
ON

NEXA JOURNEY ON AH1 ‐ DISCOVERY NETWORK INDIA FAMOUSLY FILMFARE – COLOURS 
INFINITY & JIO NETWORK COMING SOON



LICENSING



THE LEADING & THE MOST 
CREDIBLE 
ENTERTAINMENT & 
LIFESTYLE COMPANY

LICENSING

TELEVISION

DIGITAL 
PROPERTIES
100 MN+ 
MONTHLY

CONTENT 
SYNDICATION

IPS & 
EVENTS

3202 MN+
ANNUALLY

PRINT
6.63 MN+
MONTHLY

*Duplicated event reach across all WWM brands



THE OSCARS OF INDIA





• INDIA’S MOST DEFINITIVE PUBLICATION ON 
INDIAN CINEMA, FILMFARE IS ALSO ONE OF 
THE COUNTRY’S OLDEST AND MOST 
ESTABLISHED FILM MAGAZINES

• OVER THE LAST SIX DECADES IT HAS 
DOCUMENTED THE RISE AND FALL OF STARS 
AND MOVIES, TRENDS AND TALENTS, AS IT 
CONTINUES TO CAPTURE SOME OF INDIAN 
FILM’S MOST MEMORABLE MOMENTS

• TODAY FILMFARE IS CONSIDERED TO BE ONE 
OF THE LARGEST BOLLYWOOD LIFESTYLE 
DESTINATIONS ON SOCIAL MEDIA



FILMFARE – THE OSCARS OF INDIA

TOUTED AS THE OSCARS OF INDIA, THE FILMFARE 
AWARDS WAS FIRST HELD ON 21ST MARCH 
1953 AND IS INDIA’S OLDEST AND MOST 
DISTINGUISHED FILM INSTITUTION

FILMFARE AWARDS’ ‘LADY IN BLACK’ HAS BECOME 
THE MOST SOUGHT‐AFTER SYMBOL OF 
RECOGNITION IN THE INDIAN FILM INDUSTRY



• WHAT STARTED AS A SMALL 

CEREMONY WITH JUST 5AWARD 
CATEGORIES, FILMFARE AWARDS 
TODAY HAS EVOLVED INTO INDIA’S 
MOST SPECTACULAR EVENT WITH 

32AWARD CATEGORIES

• OVER THE YEARS FILMFARE AWARDS 
HAS BROUGHT THE BEST OF 
PERFORMANCES AND HOSTS 
TOGETHER FOR  THE ULTIMATE 
ENTERTAINMENT EXPERIENCE FOR 
THE VIEWERS

• TELEVISED ON SONY ENTERTAINMENT 
TELEVISION WITH REPEAT TELECASTS 



A W A R D S 
FILMFARE – THE MOST COVETED PLATFORM FOR BOLLYWOOD

Traditionally, a closed 
event with a reach of 
FEW THOUSAND people

A growth spurt to a reach 
over a MILLION people 
through electronic media

Next wave of reach to a 
MILLIONS through 
digital media

Mobile, Digital, Social create a 
massive amplification in terms of 
reader outreach and engagement

FILMFARE AWARDS TODAY

• Larger venue – A Stadium!

• Open ticket sales with a strong 
exclusivity touch

• Leveraging on the strength of 
WWM digital platforms

• Social media engagement – Live!

• Monetizing through advertisers 
and discounting the subscribers



FILMFARE LIVE – PARTNERSHIP WITH FACEBOOK

A live booth was setup on the Filmfare Awards Red Carpet

Danish Sait (emcee) interacted in the booth with celebrities

Videos were live streamed on Facebook

THE RESULT: 50  MILLION+ IMPRESSIONS AND 10 MILLION 
VIDEOS VIEWS IN 3 DAYS!



FACEBOOK & INSTAGRAM

Links
33%

Photos
38%

Videos
29%

Total Facebook Post: 332  {44% } 

Page
Organic 

Impressions
(Millions)

#JioFilmfareAwards Man of the moment, Aamir Khan 
wins the Best Actor (Male) award for #Dangal 1.1 

#JioFilmfareAwards The #Dangal reigning streak 
continues! Aamir Khan's blockbuster wins the award 
for Best Film.

0.7

If this is the rehearsal imagine the havoc Tiger Shroff
will create tomorrow at the #JioFilmfareAwards! 0.6

Hey Parineeti Chopra, we love this candid Q&A with 
you from the #JioFilmfareAwards red carpet. 0.6

Here's the full list of winners of the 62nd 
#JioFilmfareAwards. 0.6

Total (In Millions) 3.7

Top 5 Posts with organic visibility

Total Instagram Post: 224 {280% }
New 100k Followers * The percentage comparison are vis‐à‐vis client commitments

Collaboration with Facebook for content creation

New Insta wall introduced with Facebook booth



TWITTER

95% 
Tweets

5% Video

Tweets Impressions
Book your tickets to watch @iamsrk, @karanjohar &amp; 
@KapilSharmaK9 hosting the #JioFilmfareAwards LIVE! 413 K

#JioFilmfareAwards
Arijit Singh wins the award for Best Playback (Male) for Ae dil
hai mushkil from #AeDilHaiMushkil.  180 K 

#JioFilmfareAwards
The award for Best VFX goes to Redchillies VFX for #Fan.  162 K 

#JioFilmfareAwards
Man of the moment, @aamir_khan wins the Best Actor 
(Male) award for #Dangal. 

147 K 

.@sonamakapoor gets emotional after she received the 
Critics' Award for Best Actor (Female) for #Neerja at 
#JioFilmfareAwards

138 K 

Total 1,041 K

Top 5 Tweets with organic visibility
Total Tweets : 469 {95% }

* The percentage comparison are vis‐à‐vis client commitments

Trending on 1st position on twitter due to promoted trend by Jio

First ever Twitter emoji for any Indian awards



FILMFARE AWARDS 2017 – A TICKETED EVENT

• The Filmfare Awards with its grandeur and legacy have garnered 
the stature of being called ‘The Oscars’ of Indian cinema

• Setting another precedent in 2016, the Filmfare  Awards  was a 
ticketed event

• For the past two year  Filmfare has partnered with the popular 
online ticket retailer bookmyshow.com to  sell tickets to general 
public.  

• The price of the tickets ranged from Rs.3,00,000 ($4614 USD)(1st
row) to  Rs. 10,000 ($154 USD)at the balcony level



FILMFARE SHORT FILM AWARDS

• Created a first of its kind digital property in association with Facebook and call for Short Film 
Entries from aspiring film‐makers in India

• Introduced FILMFARE SHORT FILM AWARDS to encourage aspiring film students and 
independent filmmakers

• Winners were felicitated with the BLACK LADY at the 2017 FILMFARE AWARDS



203 MN+

27 MN+

10 MN+

60 MN+

300 MN+
Visibility

(Impressions)

Source: Internal tracking

AWARDS 2017



Filmfare Awards 2016Filmfare Awards 2017

27+ Million

300+ Million



PUBLICITY AND PROMOTION PUBLICITY AND PROMOTION 

NEWSPAPER 
ADVERTISING

MULTIPLEX & 
CINEMA SLIDE 
PROMOTION

RADIOTELEVISION

DIGITAL

OUTDOOR



PRINT COVERAGE

Mid Day 
Mumbai Mirror Times City
Bombay Times Times Of India

Mumbai Mirror Navbharat Times



DIGITAL COVERAGE

Trade: Adage Trade: Economic Times Trade: Best Media Info

TOTAL AD VALUE
1,92,74,850 CR NUMBER OF CLIPS

763

MEDIUMS

ELECTRONIC

PRINT

TRADE

ONLINE



ELECTRONIC COVERAGE

Zoom TV Times Now

Aaj TakNDTV India



MAGAZINE COVERAGE



FACEBOOK



INSTAGRAM



TWITTER



KEY TAKEAWAYS

 Collaboration with Facebook for content creation

 Votes grew by 2757% & Impression growth by 389% in comparison to previous year

 Trending on 1st position on twitter due to promoted trend by Jio

 First ever Twitter emoji for any Indian awards

 New Insta wall introduced with Facebook booth

 Organic traffic growth by 248% & first page position on Google search



DIGITAL
300 MN+

Facebook, Instagram, Twitter, 
Filmfare.com

PRINT
12.90 MN+

RADIO
37 MN+

TELEVISION
339.8 MN+

TOTAL REACH

690 MN+

TRENDING NO. 1
ON TWITTER

Source: Internal tracking



MEDIUM

PRINT

TELEVISION

ONLINE

RADIO

TOTAL REACH

FILMFARE 2015

12.86 MN+

261.16 MN+

20.80 MN+

37 MN+

331.82 MN+

FILMFARE 2017

12.90 MN+

339.8 MN+

300 MN+

37 MN+

690 MN+

107.85%  



CELEBRATING EXCELLENCE IN INDIAN CINEMA FOR OVER 6 DECADES


